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AMMIE Project
Мониторинг на алкохолния маркетинг в Европа
Партньори:

STAP – Холандски институт за политика в областта на алкохола
Eurocare – Европа
Институт за социален маркетинг  – Обединено кралство
Landsraadet – Дания
DHS - Deutsche Hauptstelle für Suchtfragen e.v. - Германия
Eurocare Italia - Италия
Европейски младежки форум
[image: image1.jpg]Xopur3oHTn )21
doHpaums




[image: image2.jpg]


[image: image3.jpg]


  
    

Ко-финансиран от Европейската комисия
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За какво е нужна тази информация?

Настоящата информация Ви е предоставена, тъй като бихте могли да вземете участие в проект, който цели да изследва и подобри ефективността на съществуващите законови и само-регулации, които предпазват младите хора от вредните ефекти на атрактивните алкохолни реклами. Информационната брошура разяснява организацията на изследването, какво целим да постигнем и какво изисква Вашето участие.

Проектът AMMIE
Дългосрочните изследвания в областта показват убедително, че излагането на алкохолни реклами влияе сериозно върху вероятността младите хора да започнат да консумират алкохол. Тези реклами също така увеличават честотата на употреба и количеството алкохол сред тези, които вече пият. За да бъдат ограничени вредните ефекти, са необходими ефективни регулации на алкохолния маркетинг. Систематичният мониторинг е жизненоважен, тъй като проверява дали съществуващите регулации наистина предпазват младите хора.
Както Европейският съюз, така и Световната здравна организация (СЗО) биха искали да сложат край на съществуващата практика алкохолните реклами да привличат вниманието на младежите. Въпреки че това е важна тема в Алкохолната стратегия на Европейския съюз от 2006г., алкохолният маркетинг все още не е изследван систематично от непревителствени организации в повечето страни-членки.
Цели
Резултатите от детайлния мониторинг на алкохолния маркетинг ще хвърлят светлина върху ефективността на съществуващите регулации и по този начин ще позволят на партньорите в AMMIE да формулират препоръки на ниво страни-членки и Европейски съюз. Проектът ще създаде обзор на различията в оценката на младите хора за рекламите на алкохол от една страна, и на Националните комитети по рекламата - от друга. Ще бъде продоставена статистика за процента млади хора, изложени на алкохолен маркетинг, за да се направят препоръки как по-успешно да бъдат предпазвани юношите.
Мониторинг и оплаквания
Всеки партньор в проекта ще извършва мониторинг на алкохолните реклами в неговата/нейната страна през различни медии – телевизия, радио, списания, билборди, интернет, събития, промоционални артикули, и т.н., с цел да събере систематични примери за практиката в алкохолния маркетинг. Методът е основан на опита на холандския институт за политика в областта на алкохола STAP.

Ще бъде съставена статистика за излагането на младите хора на алкохолни реклами по телевизията, като се предоставят данни за 20-те най-популярни програми за юноши на 13-17-годишна възраст, както и за рекламите на алкохол, съпътстващи тези програми. Координаторите ще подадат оплаквания за определени реклами пред съответния национален комитет и ще съставят доклади за резултатите от процедурите по оплакване, решенията на комитетите и използваните аргументи за приемане или отхвърляне на оплакванията. Тези резултати ще бъдат сраванени с данни от младежките панели.
Младежки панели
Младежките панели в страните-участнички ще оценяват набор от алкохолни реклами. Ако рекламите нарушават регулационните наредби, местният координатор следва да използва системата за оплакване и да докладва на координатора на проекта. Участниците в тези панели ще получат кратко обучение от националните координатори на мониторинга, за да могат да използват онлайн рейтинг системата. Поради етични съображения участниците ще получат и обучение по медийна грамотност, както и информация за въздействията от излагане на алкохолен маркетинг.
На учениците ще бъдат показвани примерни реклами на алкохол (в интернет сайт) четири пъти в рамките на една година, след което всеки от тях ще трябва да попълни индивидуален онлайн въпросник. В този оценъчен въпросник учениците ще посочат кои елементи от рекламата намират за привлекателни или, съответно, за непривлекателни.

България
Фондация „Хоризонти 21” е мониторинг координаторът за България. Фондацията е институционален член и представител за България на Европейския алианс за политики в областта на алкохола (EUROCARE). Избрани са два града (София и Пловдив), в рамките на които ще се свържем с училища на различни образователни нива, както и с учители, мотивирани да стимулират учениците за пълно участие в период от 12 месеца. Важно е една и съща група да може да подаде оценки четири пъти в рамката на годината. Младежите трябва да бъдат на възраст 13-17 години, разделени на 5 възрастови групи с 10 младежи във всяка. Трябва да бъдат равномерно разпределени по размер на града, училище, образователно ниво, възраст и пол. Мониторинг координаторът ще се свърже с родителите (или грижещите се за детето), за да потърси тяхното разрешение детето да вземе участие в панела.
Разбирате, че вашето съдействие при реализирането на нашия проект би спомогнало за установяване на една по-разумна и отговорна политика в областта на алкохола, която да има за приоритет интересите на младите хора. Затова ще Ви бъдем изключително благодарни, ако се отзовете на нашата молба.

Информирано съгласие за участие в проекта AMMIE

Име на ученика:

Дата на раждане:

Име на родителя (грижещия се за детето):
Аз, долуподписаният, получих копие от информацията за проекта AMMIE.

Прочетох и разбирам информацията за него.

Съгласен/на съм с изследваното и давам своето разрешение
.............................................................................. (име на ученика) да участва в него.

Дата: 

Подпис:
4

